
Sales Manager 
Digitale Produkte (m/w/d)

Du vermarktest unsere digitalen Paid-Content-Produk-
te und konzipierst im Rahmen der Verkaufsförderung die 
entsprechenden Marketingmaßnahmen über alle unsere 
Kanäle. Du positionierst die Produkte am Markt und baust 
ihre Marktstellung weiter aus.

Neben der TASPO, Deutschlands führender Fachzeitung  
für den Profi-Gartenbau und unserer Online Plattform  
taspo.de, bedienen wir mit weiteren Medien jeden Monat 
über 30.000 Abonnenten im Grünen Markt. Große Live-
Events wie die TASPO Awards runden unser  
Angebot ab. Wir sind mit großem Abstand Marktführer  
und international ist die Haymarket Media Group,  
zu der die TASPO gehört, auf drei Kontinenten mit  
70 Medienmarken und über 1.300 Mitarbeiter*innen aktiv.

Was Du bei uns machst:
•	 Du erarbeitest eine zielgruppenorientierte  

Vermarktungsstrategie
•	 Du ermittelst das Zielgruppenverhalten und  

führst Marktanalysen durch
•	 Du konzipierst  

Marketingmaßnahmen  
zur Verkaufsförderung  
(Planung, Realisierung,  
Betreuung und  
Erfolgskontrolle)

•	 Du verkaufst aktiv  
digitale Paid-Content- 
Produkte

•	 Du beobachtest den  
Wettbewerb

Was Du mitbringst:
•	 Qualifikation im Bereich Marketing mit ein- bis  

zweijähriger Berufserfahrung 
•	 Erfahrungen aus einem digitalen Umfeld
•	 Einen sicheren Umgang in der Konzeption  

und Realisierung von Markt- und Bedarfsanalysen 
•	 Erfahrung in der Analyse von Marketingkampagnen
•	 Erfahrung in der Steuerung von Dienstleistern
•	 Gute Kenntnisse im Verkauf
•	 Sowohl analytisch-strukturiertes als auch  

konzeptionell-kreatives Denkvermögen
•	 Stark ergebnis- und lösungsorientierte Arbeitsweise
•	 Engagierter, selbständiger und systematischer  

Arbeitsstil
•	 Kommunikations- und Organisationsstärke
•	 Hohe Einsatzbereitschaft und Belastbarkeit
•	 Gute Englischkenntnisse in Wort und Schrift

Was Dich erwartet:
•	 Eine abwechslungsreiche Aufgabe mit Spielraum  

in einer spannenden Branche
•	 Eine intensive Einarbeitung und Betreuung  

im Rahmen unseres Patenmodells
•	 Ein attraktives Gehalt und zusätzliche Leistungen  

wie eine betriebliche Altersvorsorge, Zuzahlung  
zum Fitnessstudio, E-Bike-Leasing, Jobticket u. a.

•	 Eigenverantwortliches und selbstständiges Arbeiten
•	 Ein moderner Arbeitsplatz, flexible Arbeitszeiten  

und die Möglichkeit, auch mobil zu arbeiten
•	 Ein sympathisches, professionelles Team
•	 Flache Hierarchien, kurze Entscheidungswege
•	 Weiterbildungsmöglichkeiten
•	 Gestaltungsfreiräume für Kreativität und neue Ideen 

Es ist Zeit für etwas Neues! 
Komm zum Marktführer. Wir suchen Dich als … 

DIE ZEITUNG FÜR DEN GRÜNEN MARKT

Das Online-Stellenportal

der Grünen Branche.

Hier finden Sie 

qualifizierte MitarbeiterInnen!

taspo.de/

taspo-abo-vorteile

AAAbooo-VVVVoorttteeil 
nnnutttzeeennn unnndd

EEEneeerrggieee 
sspaaarreen!!! 

EX

KLUSIVER

VORTEIL

Nr. 33 | 18. August 2023 taspo.de  157. Jahrgang | 6632

Auf dem  
Siegertreppchen

Dieser Villengarten in Singen 

räumt den ersten Platz beim 

Santuro Award ab − S. 16
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Grüne Frage  
der Woche

Wie verlief das 

zweite Quartal 

bei Ihnen?
Jede Woche stellen wir Ihnen 

hier unsere „Grüne Frage“ – 

in dieser Ausgabe zum  

Geschäftsverlauf.

Ihre Antwort ist gefragt auf 

Instagram: @taspo.zeitung

Das Ergebnis der vorigen 

Woche finden Sie auf der 

Meinungsseite. Mehr zum 

aktuellen Thema lesen Sie 

auf Seite 5.

Berlin. Die Verleihung der 

17. TASPO Awards rückt näher

– am 20. Oktober findet im

Grand Hyatt Hotel in Berlin

die Gala statt, auf der die Preis-

träger verkündet werden.

 Tickets können Sie online auf

taspoawards.de bestellen, dort

finden Sie auch weitere Infor-

mationen. Ein Ticket kostet

230 Euro, für Finalisten 210

Euro (jeweils zzgl. 19 % MwSt.).

TASPO Awards: 

Gala-Tickets 
 online bestellen

Bad Honnef. Der erste Bran-

chenreport des Bundesverban-

des Garten-, Landschafts- und 

Sportplatzbau ist erschienen. 

Auf 64 Seiten liefert er eine Ge-

samteinschätzung der Markt-

situation seit 2001 und be-

schreibt die daraus folgenden 

Herausforderungen für die  

GaLaBau-Unternehmen, so 

der Verband. Bestellung unter:  

galabau.de/branchenreport

Erster GaLaBau- 

Branchenreport

Osnabrück. Am 10. und 11. No-

vember finden die 52. Osnabrü-

cker Kontaktstudientage statt. 

Im Mittelpunkt an der Hoch-

schule Osnabrück stehen die 

Zukunftsthemen Pflanzentech-

nologie und Landschaftsarchi-

tektur. Eingeladen sind alle Ak-

teure aus der Grünen Branche, 

Absolventen der Hochschule, 

Studierende sowie alle Interes-

sierten aus der Praxis. 

Infos: kontaktstudientage.de

HS Osnabrück 

lädt ein

Der Preis ist heiß

Tipps zur richtigen 

Preispolitik zwischen 

Kosten, Wettbewerb 

und Wachstum im  

gärtnerischen  

Einzelhandel.

Seite 8

Nachts werden 

die teuersten 

Artikel gekauft
TASPO  
Gartenmarkt

GARTENMARKT
FACHJOURNAL FÜR DEN GRÜNEN ERLEBNISEINKAUF

August 2023

Rund um die 
Uhr geöffnet
 Einblicke in ein neues Verkaufskonzept

Seite 18 + 19

Gute Laune am 

Point of Sale

Wenn sich die Kundschaft 

mit der Entscheidung schwer 

tut, hilft es, sie mit positiven 

Vibes zu überraschen. Wie 

Sie die Kunden am Point of 

Sale abholen.

Seite 20 + 21

Farbharmonie zur 

Weihnachtszeit

In der Vorbereitung auf die 

Weihnachtszeit sichten wir 

die Farb- und Materialtrends 

der Saison. Was ist dieses 

Jahr angesagt? Gefragt ist 

vor  allem eines: Harmonie.

Seite 25

Gartenlogistik 

„on the road“

Beim Branchentreffen zum 

25. Jubiläum von SynLOG 

sprachen die Beteiligten 

über nachhaltige und 

 effiziente Lösungen für die 

DIY- und Gartenlogistik.

Seite 26 + 27
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Am Blattrand

Pflanzenerkennungs-Apps geprüft

Sie sind praktisch und fast immer zur Hand: 

Smartphone-Apps zur Erkennung von Pflanzen. Ein-

mal installiert, identifizieren sie Pflanzen anhand von 

Fotos, die mit der Handykamera gemacht werden. Die 

Entwickler werben damit, dass ihre Apps Pflanzen in-

nerhalb kürzester Zeit zuverlässig erkennen können. 

Doch wie verlässlich die Anwendungen wirklich sind, 

gingen Wissenschaftler der Universitäten von Galway 

und Leeds kürzlich nach. 

Auf den Prüfstand stellten die Wissenschaftler die 

Apps „Leaf Snap“, „PlantNet“, „Seek“, „Plant Snap“, 

„iNaturalist“ und „Google Lens“. Die Apps wurden 

auf einem Samsung Galaxy A50 installiert und an  

38 Pflanzenarten getestet. Die Ergebnisse waren je 

nach App hochgradig unterschiedlich. Insgesamt 

 lieferten sie lediglich eine durchschnittliche Treffer-

quote zwischen 80 und 88 Prozent. Keine der Apps 

habe demnach „ein sehr konsistentes Maß an Genau-

igkeit erreicht“. 

Am besten abgeschnitten habe demzufolge die App 

„Google Lens“, die das Urteil „ziemlich gut“ erhielt. 

Die Zuverlässigkeit ist allerdings keineswegs gegeben, 

insbesondere, wenn man giftige Pflanzen identifizie-

ren möchte, die vielleicht ein Kleinkind zu sich ge-

nommen hat.

Wenn der Hauch eines Zweifels besteht, sollte man 

sich dann doch immer noch auf den Rat und die Ein-

schätzung eines Profis verlassen. Eine Handy-App 

kann somit keinesfalls die Expertise eines professio-

nellen Gärtners ersetzen. 

Sven Weschnowsky über die Trefferquote von Handyanwendungen zur Pflanzenerkennung

Der Preis ist heiß

Bitte sende Deine ausführlichen Bewerbungsunterlagen mit Deiner Gehaltsvorstellung und Angaben zum möglichen 
Eintrittstermin an Katrin Schulz, bewerbung@haymarket.de

Haymarket Media GmbH, ARTmax, 
Frankfurter Str. 3d, 38122 Braunschweig


